COMUNICAREA POLITICA

Comunicarea politica nu este doar forma de comunicare social, ci mai mult decat atat ea
este tratata si ca disciplind de studiu, fiind inteleasa ca actiune teleologica - o actiune orientata,
programata, proiectata pentru anumite scopuri politice. Fiind vorba de o actiune strategica, acest
tip de comunicare ar implica reguli, proceduri, tehnici si resurse activate in anumite evenimente
politice. Pentru Gosselin [1] comunicarea politica este un cdmp in care se intersecteaza diverse
modalitati de persuadare a electoratului.

Tncercand sa distingd specificul comunicarii politice, D. Wolton, (Les contradictions de
la communication politique, in La communication, Etat des savoirs) da o definitie restrictiva
acestui fenomen, separandu-l de spatiul public, marketingul politic, sau mediatizarea politicii.
Pentru autoare, comunicarea politica este spatiul in care se schimba discursurile contradictorii a
trei actori care au legitimitatea de a se exprima public asupra politicii si care sunt: - oamenii politici;
- ziaristii (mass media); - opinia publica prin intermediul sondajelor de opinie.

Belanger [2] asimileaza comunicarea politica relatiilor sociale tipice pentru procesul de
influentare, ,,0 influentare in primul rand voita, apoi transformata in actiune sau, dimpotriva, in
actiune omis3. Intotodeauna este vorba de o interventie intentionald referitoare la un
eventual comportament al receptorului”.

Negrine [3] abordeaza comunicarea politica din perspectiva unui sistem complex de
comunicare a informatiei politice centrat pe practici jurnalistice, pe o anumita socializare politica
a societatii si pe democratizarea institutiilor statului.

Comunicarea politica este o interactiune institutionala - o interactiune intre actorii politici,
mass-media, public si electorat, asadar intre participanti cu identitate formald, reprezentativa. In
fapt, actorii comunicarii politice constituie genuri institutionale cu resurse, proiecte, motivatii
si mize diferite. Ei interactioneaza utilizand o serie de coduri si ritualuri menite de a produce
vizibilitatea domeniului politic - un domeniu destinat prin conventie publicitatii.

Comunicarea politica include procedurile, normele si actiunile prin care este folosita si
organizata informatia politica. A compara comunicarea politica cu o simpla propaganda electorala nu
este numai gresit, ci si complet irelevant pentru intelegerea mersului evenimentelor in domeniul
competitiei politice. Ea include toate actiunile de recrutare de personal, de conceptie, de anchet3, de
marketing, de evaluare strategica, de grafica, de analiza a peisajului audio-vizual, de calcul financiar

etc.



Note:
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Regulile de baza ale comunicarii politice sunt:

coerenta - impune abordarea marketingului politic ca un sistem, ca un ansamblu de
actiuni legate intre ele si care se influenteaza reciproc. Nici o decizie nu poate fi luata
ignorand consecintele pe care aceasta le poate avea sau contrazicand abordarea
urmata pana atunci.

adaptarea campaniei la timpul prezent - luarea in considerare a tututuror factorilor
prezenti astazi si nu aplicarea unei formule. Nici o campanie nu seamana cu alta
datorita dinamicii socio-politice.

dentificarea minimala - prezentarea unei identitati politice diferite de
cea a adversarilor; importanta este prezentarea clara a acestei imagini si
identificarea precisa in ochii electoratului, chiar daca aceasta prezentare este
contestata de adversarii politici.

coordonarea maxima - presupune un centru de comanda unic si respectarea tuturor
regulilor de prudenta necesare pentru a nu anticipa rezultatele alegerilor sau
deciziile adversarilor, pentru a nu miza sau folosi informatii care nu sunt sigure si

verificate.
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