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PRELIMINARII
Данный курс предназначен для студентов гуманитарных специальностей, чья область интересов так или иначе соприкасается с изучением языка средств массовой информации и текстов коммуникации. Одним из современных направлений коммуникации является работа в сфере продвижения товаров и услуг. Реклама как феномен экономики и культуры имеет важное значение не только в экономической, но и в образовательной практике. Целью дисциплины является знакомство студентов с основами копирайтинга как составления рекламных (в том числе "продающих", имиджевых и презентационных) текстов. Основная задача курса - не только информировать о рекламной технологии - копирайтинге, но и научить студентов составлять рекламные тексты. Мыслить с учетом мотивов, потребностей покупателя, чтобы при разработке продукции, услуги будущий профессионал создавал товар не абстрактный, а нужный и полезный, конкурентоспособный в рамках рынка. Программа обучения предоставляет студентам возможность овладеть необходимыми знаниями, умениями и навыками, направленными на адекватное восприятие и продуцирование «продающих» текстов. В связи с этим особенно остро встает вопрос о формировании высокой информационно-языковой культуры, владении нормами культуры речи. 
Язык обучения – русский.
В учебном плане курс «Dreptul de autor: Reguli de redactare a textelor pentru subiect dat/Авторское право: правила составления продающих текстов» предназначен для студентов 2 курса (мастерат), обучающихся по специальности 0232 («Русский язык и литература: межкультурная и деловая коммуникация»).

I.
ADMINISTRAREA DISCIPLINEI
	Forma de învăţământ
	Codul disciplinei
	Denumirea disciplinei
	Responsabil de disciplină


	Semestrul
	Ore total:
	Evaluarea
	Nr. de credite

	
	
	
	
	
	Total
	inclusiv
	
	

	
	
	
	
	
	
	C
	S
	L
	LI
	
	

	cu frecvenţă la zi
	S03A013

	«Dreptul de autor: Reguli de redactare a textelor pentru subiect dat»

	Centrul didactico-stiintific «Russkii mir»
dr, conf.univ. Sarsov T.
	3
	150
	20
	20
	
	110
	examen
	5


II. TEMATICA ŞI REPARTIZAREA ORIENTATIVĂ A ORELOR
	Nr. d/o
	Unităţi de conţinut
	Ore

	
	
	Curs
	Seminar
	Lucrul individual

	1. 
	Авторское право. Основные понятия. Требования к соблюдению авторского права. Типичные ситуации в деятельности копирайтера.
	2
	2
	5

	2. 
	Введение. Копирайтинг. Предмет. Цель и задачи курса. 
	2
	2
	5

	3. 
	Рерайт как разновидность копирайтинга. Задачи рерайта. Сферы применения рерайта. Приемы рерайта. Типичные ошибки. 
	2
	4
	40

	4. 

	Продающие тексты. Типы текстов. Основные элементы текста. Требования к подготовке и написанию продающих текстов.  
	8
	8
	50

	5. 
	Прагматические особенности рекламных текстов
	4
	2
	5

	6. 
	Основы литературного редактирования. Приемы редактирования. Типичные стилистические, логические, смысловые и композиционные ошибки.
	2
	2
	5

	Total
	20
	20
	110


III. COMPETENŢE PROFESIONALE ŞI FINALITĂŢI DE STUDII

	Competențe profesionale
	Finalități de studiu / Rezultate ale învățării

	· Обобщение знаний в области филологии и их использование при анализе проблем межкультурной коммуникации.
	· Владеть системой лингвистических знаний на всех уровнях языка и закономерностей функционирования языка сквозь призму межкультурной коммуникации.

	· Применение теоретических знаний в оценке различий и сходства многоязычия и мультикультурализма в межкультурной и организационной коммуникации.
	· Иметь представление о многоязычии и мультикультуризме и их влиянии на специфику  языка продающих текстов (учет демографического портрета потребителя, принципы использования лексики разных стилей).   

	· Разработка профессиональных мультикоммуникационных (лингвистических, социальных, медийных, организационных и т. д.) и новых исследовательских моделей.
	· Использовать мультикоммуникационые модели при подготовке собственных исследовательских проектов в сфере копирайтерства.

	· Использование специализированной терминологии в деловом общении.
	· Владеть лексическими и грамматическими нормами языка и использовать их в работе копирайтера при подготовке рекламных, презентационных материалов. 

	· Применение методов анализа и синтеза при разработке исследовательских проектов в области русского языка и литературы и в междисциплинарных областях.
	· Владеть навыками анализа и синтеза при подготовке продающих текстов, создании рекламных слоганов, подборе наглядных материалов, сопровождающих текст, с учетом портрета потребителя. 

	· Использование и интерпретация языка Интернета, языка СМИ в культуре общения.
	· Использовать основы сетевого этикета в деловой деятельности (переписка, переговоры, общение в соцсетях и на онлайн-конференциях).

	· Интеграция коммуникативных навыков в профессиональную деятельность.
	· Уметь создавать тексты различных типов, продвигающих услуги, товары, политические взгляды и др., в соответствии с нормами СРЯ.  

	· Применение посреднических и переговорных стратегий в межкультурной и организационной коммуникации.
	· Владеть приемами ведения переговоров с заказчиками продающих текстов, с коллегами при обсуждении рекламных компаний.


IV. UNITĂŢI DE ÎNVĂŢARE
	Obiective de referinţă
	Unităţi de conţinut

	Subiectul 1. Авторское право. Основные понятия. 

	- Обосновать взаимосвязь авторского права и копирайтинга как реализацию данного права; 

- проанализировать требования к соблюдению авторского права. 

- охарактеризовать типичные ситуации в деятельности копирайтера.

	· Авторское право как основа деятельности копирайтеров.
·  Круг понятий и терминология закона об авторском праве.
· Владение системой знаний о защите авторских прав.
Ключевые слова: авторское право, имущественные и неимущественные права, смежные права, Государственное агентство интеллектуальной собственности, объекты авторского права, копирайтеры. 

	Subiectul 2. Введение. Копирайтинг. Предмет. Цель и задачи курса.

	- Уточнить понятие копирайтинг.  

-  Выявить основные направления и задачи копирайтинга.

 - Охарактеризовать особенности копирайтинга как современного вида трудовой деятельности.
	· Копирайтинг – новый вид массовой коммуникации.
· Становление и содержание понятия. «копирайтинг» и его отношение к маркетинговой деятельности.
· Роль копирайтинга в продвижении товаров и услуг.
Ключевые слова: копирайтинг, SEO-копирайтинг, нейминг, брендинг, спичрайтинг, реклама, веб-контент, автор, потребитель.

	Subiectul 3. Рерайт как разновидность копирайтинга. Задачи рерайта. Сферы применения рерайта. Приемы рерайта. Типичные ошибки.

	- Охарактеризовать рерайт как форму копирайтинга.

- Выявить основные черты рерайтинга. 
- Обосновать причины обращения к рерайтингу .
- Показать отличие поверхностного и глубокого рерайтинга.

	· Рерайтинг как разновидность  копирайтинга: черты сходства и различия.

· Причины обращения к рерайтингу. 
· Использование приемов рерайтинга в зависимости от типа рерайтинга.
Ключевые слова: рерайтинг, рерайт, SEO-рерайтинг, поверхностный рерайт, глубокий рерайт, приемы рерайта.

	Subiectul 4. Продающие тексты. Типы текстов. Основные элементы текста. Требования к подготовке и написанию продающих текстов.  .

	- 
 - Сформировать умение правильной стратегии при подготовке к написанию текста (характеристика товара/услуги, характеристика рынка/конкурентов, целевая аудитория и т.д.)  
- Сформировать четкое понимание особенностей продающих текстов.

-  Показать особенности SEO-текстов, охарактеризовать способы включения ключевых слов. 

- Показать особенности подготовки контента для веб-сайтов, требования к написанию текста к главной странице сайта.
- Научить корректному отбору языковых средств и жанра при написании рекламных текстов разных типов (рациональный и эмоциональный).  
 - Показать использование приемов языковой игры в продающих текстах.

	• понимать цели и задачи рекламной компании; 

• определять целевую аудиторию предлагаемого товара, услуги и выбирать в соответствии с этим  приемы организации текста;

• применять формулу AIDA при написании продающих текстов;

• выполнять требования технического задания при написании SEO- текстов, веб-контента;
• руководствоваться принципом включения «выгоды» при выборе заголовка;

• ориентировать содержание и  жанр текста на  целевую аудиторию;
• использовать языковые средства, с помощью которых можно привлечь внимание потребителей;

• использовать приемы игровой игры при составлении текстов.
Ключевые слова:  рекламная компания, продающий текст, модель AIDA, целевая аудитория.

	Subiectul 5. Прагматические особенности рекламных текстов.

	- Обосновать особенности рекламного текста в сравнении с другими типами текстов.

- Исходя из прагматической функции рекламного текста уметь создавать яркий и запоминающегося образа, который актуализирует эмоциональный потенциал вербального воздействия на потребителя.
- Показать особенности использование языковых средств для привлечения внимания потенциального потребителя и создания у него мотивации на приобретение товара или услуги.


	• использовать богатство системы современного русского языка (единицы лексического, фонетического, словообразовательного, синтаксического уровня) при написании текстов;

• учитывать географические, национальные и этнографические характеристики потребителя;
• использовать художественные средства и приемы игровой игры при составлении текстов.
Ключевые слова: прагматизм рекламного текста,  вербальное воздействие, нормы СРЯ, экспрессивные средства языка, языковая игра. 

	Subiectul 6. Основы литературного редактирования. Приемы редактирования. Типичные стилистические, логические, смысловые и композиционные ошибки.

	- Иметь представление о редактировании и особенностях редактирования продающих текстов.

Уметь использовать различные приемы редактирования.

-Уметь устранять стилистические недостатки текста.
	• понимать важность  литературного редактирования при написании продающих текстов;
• использовать общие и специфические приемы редактирования. 
• исключать ошибки словоупотребления, нарушение стиля и норм языка.
Ключевые слова: орфографические и пунктуационные ошибки, фактическая ошибка, авторские знаки препинания, смешение стилей, ошибки словоупотребления.


V. LUCRUL INDIVIDUAL AL STUDENTULUI (Anexa 2)
	Nr.
	Denumirea

disciplinelor

de studii +nr

ore LI
	Sarcini
	Strategii de realizare și

modalități de prezentare
	Produs final
	Criterii de evaluare
	Termin de realizare

	1.
	Изучение монографии 

Назайкин А. Н. Рекламный текст в современных СМИ: практическое пособие. – М., 2007 // http://www.nazaykin.ru/Copywriting.htm
20 часов


	 Познакомиться с монографией.

Подготовится к выступлению на семинаре.
	Круглый стол.

Участие в обсуждении монографии.
	Рецензия на монографию.
	- Полнота и точность выполнения задания;

-аргументированность ответов на поставленные вопросы;

- оформление работы.
	2 аттестация

	2.
	Составления глоссария по теме курса.  

20 часов
	Составить словарь терминов (не менее 30) с кратким определением.
	Выступление на семинарском занятии.
	Круглый стол: уместность употребления термина.
	- Полнота и точность выполнения задания;

-аргументированный подход к выбору терминов.

-использование полученных знаний при составлении текстов. 

 - оформление работы.
	1 аттестация (15 термин.)
2 аттестация (15 термин.) 

	3.
	Написание рекламных материалов

в различных типов (5 текстов – SEO- текст, текст для главной страницы веб-сайта, текст-объявление, текст-сообщение о рекламной акции, продающий текст о товаре (услуге) с использованием формулы  AIDA . 

30 часов
	Написание текста с соблюдением требований технического задания;


	Выступление на семинарском занятии, подготовка презентации по теме рекламного материала.
	Тексты с собственным комментарием (жанр, целевая аудитория, приемы привлечения внимания)
	- Полнота и точность выполнения задания;

-аргументированный подход к выбору языковых средств;

-использование полученных знаний при написании рекламных материалов.

 - оформление работы.
	1 аттестация (2 текста);

2  аттестация (3 текста) 

	4.
	Анализ заголовков и слоганов рекламных текстов, опубликованных в молдавских СМИ.  
10 часов
	Анализ заголовков в соответствии с требованиями составления продающего заголовка Составление собственных вариантов. 
	Выступление на семинарском занятии.
	Анализ заголовков, анализ собственных заголовков (идея, представление выгоды, языковые средства)
	- Полнота и точность выполнения задания;

-аргументированный подход к выбору языковых средств;

-использование полученных знаний при написании рекламных материалов.

 - оформление работы
	2 аттестация

	4.
	Написание рерайтов текстов для продвижения товара или услуги (три текста) 

10 часов
	Соблюдение требований к составлению рерайтов.

Обоснованный выбор формы подачи материала
	Выступление на семинарском занятии, подготовка презентации по теме рекламного материала
	Тексты с собственным комментарием (жанр, целевая ауд.приемы)
	- Полнота и точность выполнения задания;

.- использование полученных знаний при написании осуществлении рерайта;

 - оформление работы
	1 аттестация (2 текста);

 2 аттестация (1

текст) 

	5.
	Подготовка реферата по предложенным смежным темам 

20 часов
	Выбрать тему реферата;

Подготовиться к выступлению на семинаре.
	Выступление на семинарском занятии, подготовка презентации по теме рекламного материала.
	Представление материала  с использованием презентации Pair Point.
	- Полнота и точность выполнения задания;

- продуманная структура реферата;

- количество использованных источников при написании реферата;

 - оформление работы.
	В течение семестрасогласно графику.


VIII. SUGESTII METODICE
В процессе преподавания дисциплины используются следующие методы и приёмы: 

- устный опрос;

- письменные аудиторные и внеаудиторные работы (проблемные задания);

- лекции;

- лекции-диалоги;

- консультации.

Оценивание осуществляется на базе:

- опроса на семинарских занятиях;

- аттестационных работ (дважды в семестре согласно академическому расписанию);

- контрольных аудиторных работ;

- индивидуальной работы (проблемные задания, составление портфолио, написание рефератов);

- экзаменационной работы в конце курса.
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3. Болдина К.А. Копирайтинговый и рекламный тексты: к вопросу о тождественности понятий.// https://cyberleninka.ru/article/n/kopiraytingovyy-i-reklamnyy-teksty-k-voprosu-o-tozhdestvennosti-ponyatiy
4. Виноградова Т. Ю. Специфика общения в Интернете // Русская и сопоставительная филология: Лингвокультурологический аспект. Казань: Казан. гос. ун-т, 2004. 348 с. 5.//

 http://www.philology.ru/linguistics1/vinogradova_t-04.htm
5.  Верещагина В.В. К вопросу о дефиниции понятия «копирайтинг».// https://cyberleninka.ru/article/n/k-voprosu-o-definitsii-ponyatiya-kopirayting
7. Земская Ю. Н., Кузнецова Е. А. Спичрайтинг и копирайтинг: филология на службе интегрированных маркетинговых коммуникаций // Филология и человек. – 2014. – № 4 – С. 137–143.// https://cyberleninka.ru/article/n/spichrayting-i-kopirayting-filologiya-na-sluzhbe-u-integrirovannyh-marketingovyh-kommunikatsiy
8. Жилина А.В.  К вопросу о научном осмыслении копирайтинга.// https://cyberleninka.ru/article/n/k-voprosu-o-nauchnom-osmyslenii-kopiraytinga
9. Назайкин А. Книги о копирайтинге и оформлении рекламы.// http://www.nazaykin.ru/Copywriting.htm
10. Основы рекламы: учебник. 14-е изд., перераб. и доп. https://studref.com/346865/marketing/osnovy_reklamy_uchebnik_14-e_izd_pererab_i_dop
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Модель теста

TEST рentru examenul 
Dreptul de autor: Reguli de redactare a textelor pentru subiect dat
Specialitatea: Русский язык и литература. Межкультурная коммуникация
Masterat, anul II.

Varianta 1.

1. Рерайтинг текста. 

1.1. Дайте определение и назовите основные правила рерайтинга текста. – 3 балла

1.2. Назовите приемы рерайтинга, использованные в следующем тексте, а также дайте оценку рерайтинга. - 5 баллов 
Оригинал: Молдавский рынок уже не тот, что был пять лет назад. Не те уже клиенты и конкуренты. Клиенты в Кишиневе уже забывают, что такое бумажные каталоги, обязательно заглядывают в интернет-поиск сегодня, и не будут вылезать из него завтра. Вспомните про google.md, makler.md , 999.md, stroika.md,  и прочие кишиневские и мировые информационные порталы. Практически все конкуренты уже имеют свои сайты сегодня, и, очевидно, все будут иметь их завтра.

Рерайт: Прогресс шагает семимильными шагами. Не обошел он стороной и отечественный бизнес услуг и предложений. Изменились потребители, изменились и соперники по бизнесу. Уходят в прошлое распечатанные рекламные буклеты, и потребители все чаще предпочитают им их электронные аналоги. Теперь уже не составляет труда найти интересующий нас товар или услуги посредством всевозможных поисковых систем. Тот же всеми известный «Маклер» пользуется большей популярностью в своей электронной версии, нежели в бумажной. Можете быть уверенны – большая часть ваших бизнес-оппонентов создала свои страницы в интернете, а те, кто еще не сделал этого, явно уже собираются.

1.3 Сделайте рерайтинг следующего текста. Задача – сделать текст более объективным и убедительным. – 7 баллов 
КОМПАНИЯ САМСУНГ ЕЛЕКТРОНИКС выражает свое почтение и обращается ко всем пользователям, купившим модель телефона Самсунг GSM SGH-666 с серебристым корпусом. В связи с тем что в последнее время были зарегистрированы нарекания покупателей на случаи износа серебристого покрытия корпуса телефона, компания Самсунг объявляет о готовности бесплатно и в кратчайшие сроки произвести замену корпуса на новый в сервис-центрах Самсунг, осуществляющих обслуживание телефонов Самсунг GSM. Телефон горячей линии:…

2. Продающий текст. – 15 баллов 

2.1. Основные этапы подготовки к написанию продающего текста. - 3 балла

2.2 Сформулируйте три «выгоды» для привлечения покупателей во вновь открывшийся магазин. – 5 баллов

2.3. Напишите рекламный текст – листовку (около 100 слов) об открытии во дворе дома  продовольственного (книжного…и др.) магазина, по выбору. – 7 баллов
Экзаменатор ___________________________________________докт.-конф.Т.Ф.Шаршов 

Барем

	Nota
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Punctaj
	1
	2
	3
	4-5
	6-8
	9-11
	12-17
	18-23
	24-28
	29-30


Anexa 2

Портфолио «Авторское право: правила составления продающих текстов»:
- изучение монографии Назайкин А. Н. Рекламный текст в современных СМИ: практическое пособие. – М., 2007; 

- составления глоссария по теме курса;

- написание рекламных материалов в различных типов (5 текстов – SEO- текст, текст для главной страницы веб-сайта, текст-объявление, текст-сообщение о рекламной акции, продающий текст о товаре (услуге) с использованием формулы AIDA; 

- анализ заголовков и слоганов рекламных текстов, опубликованных в молдавских СМИ;

- написание рерайтов текстов для продвижения товара или услуги (три текста); 

-подготовка реферата по предложенной теме. 

Требования к выполнению заданий:

· все работы должны быть выполнены в формате Word;

· каждый отдельный тип работы должен быть снабжен титульным листом;

· рефераты и материалы, которые должны быть представлены коллегам для обсуждения, должны быть выполнены с использованием презентации Pair Point.
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