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5. Stephan Schäfer-Mehdi. Organizarea evenimentelor, ed. All, 2008;
6. Asociația pentru Relații Comunitare, Evenimente speciale. Ghidul organizatorului, ClujNapoca, 2004.
7. Balaban, D.C. (2009). Publicitatea. De la planificarea strategică la implementarea media. Ia i: Polirom.
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