Tema 3 Bazele imaginii publice

* Trasaturi definitorii ale imaginii publice
* Etapele de formare a imaginii
* Tipuri de imagine



1.Trasaturile definitorii ale imaginii publice

Imaginea se refera la modul in care un public percepe
persoana/oprganizatia pornind de la “ce face” si “ce
spune” aceasta despre ea insasi

Imaginea constituie o reflectie publica a reputatiei sau
identitatii unei organizatii

Imaginea este un bun al produsului, dar se afla la public



Fenomen de masa

Functioneaza ca o imagine vizuald/reprezentare

Se contureaza cand subiectul politic devine public

Orice imagine se deosebeste de purtatorul sau printr-
o doza de abstractizare, schematizare si simplificare

Imaginea este dinamica: ea foarte operativ este
receptiva la situatiile economice, politice si sociale




2. Structura procesului de creare a imaginii
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Etapele de formare a imaginii din perspectiva
actului atitudinal-volitiv

m



Cunoastere Perceptie
Apreciere valorica Evaluare

Confruntarea argumentelor

Verdictul valoric initial (opinia)

Verdictul valoric stabil (convingerea)

Opinie

Convingerea

Atitudinea



* Imaginea, potrivit acestei conceptii, este rezultatul declansarii unor
procese de evaluare in structurile psihice ale individului, indreptate
spre obtinerea opiniilor si, ulterior, a convingerilor.

e Ca urmare, influentarea individului nu se poate face printr-un transfer
de opinii sau convingeri,

* Ci numai prin stimularea, declansarea si generarea lor in individ cu
ajutorul argumentului



3. Tipuri de imagine

. dupa .
dupa . _ aup dupa
. : dupa originalitatea
dupa obiect corelatia cu : S contextul
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e feminina
e masculina

dupa varsta

e tanar
e experimentat

e generala
e situationala

dupa categorii

sociale

e imaginea
politicianului

e imaginea
businesmanul
ui

e starului de
cinema

dupa parametrii

de reprezentare

medie
reprezentativa
sociala
verbala
kinetica



Tema 4 Structura imaginii

* 1. Componentele imaginii
e 2. Nivelurile structurii imaginii
* Factorii ce determina formarea imaginii



Componenetele imaginii

o . rofesional :
psihofiziologice P o sociale
comunicative

e activitate,

e agresivitate,

® putere

e capacitate

e reflexiile inverse...

e foto/telegenicitate
e tembrul vocii

e [imbajul

e calitati oratorice...

e bunatate

e receptivitate,

e bun familist

e jubeste copii ...



mitologico- profesional-

situationale

simbolice politice






Nucleul imagiinii
(identificati componentele)

Integritate Competenta



Corelatia moralitate-competenta




2. Nivelurile structurii imaginii

Baza- materia prima

(liderul si calitatile sale
naturale)

Modelul de imagine
selectat suprapus
materialului initial

Ce spun? Cum spun?
Pentru cine spun?

y

y

Devierile inevitabile
introduse prin canalurile
de transfuzie a imaginii

(mass-media) si
metodele de promovare
in masa (costum,
accesorii, nuante, lumini)

Rezultatul muncii
intese cu auditoriul

(cum este perceputa
imaginea, analiza
reactiei auditoriului).



Etapele de formare a imaginii

Biografia

Legenda

[ Publicitatea }




Nivelurile de construire a imaginilor istorice

ceremonii
Institutionalizarea ideologica a noii EELNELE L

legitimitati prin ritualizarea
politicului

depuneri de coroane
slujbe religioase,
mitinguri

folklorul politic
comportamente neinstitutionalizate
Demonstratii

Teatralizarea imaginii vietii politice

Cautarea unei imagini ideale a

liderului politic, combinata cu ideea
de nevoie imperioasa a unor lideri




Factorii ce determina imaginea

Particularitatile reale ale politicianului

Metoda si formele de transmitere a informatiei privind

activitatea si personalitatea politicianului

Particularitatile electoratului intr-o situatie concreta




Factorii ce determina imaginea

e |maginea fizica
e Sarmul personal
e Varsta

Particularitatile e

e Stilul vestimentar

reale ale e Gesturile
pOIlthlanUIU| e Mimica

e Charisma
e Temperamentul
e Caracterul

e Particularitatile motivationale de implicare
in politica




Factorii ce determina imaginea

\[[=isle ez = @ Corespunderea
detransmiterea Ll EIE]
informatiei e Necontradictorialitatea
Siglaelceiiiizie:sr - informatiei
Si personalitatea
politicianului




Factorii ce determina imaginea

e mentalitate

e cultura politica
e structura sociala
e cerinte

e asteptari



Site —uri utile

e http://imagelogy.blogspot.md/2013/08/blog-post 9677.html

* https://books.google.md/books?id=82hsBgAAQBAJ&peg=PA134&dqg=h
ow+to+build+positive+political+image&hl=ro&sa=X&ved=0ahUKEwijrl|
byss4nLAhWC3SwWKHQIBBh8Q6AEIJIDAB#v=0nepage&g=how

* https://books.google.md/books?id=2B5Ac5 004gC&pg=PA7&dqg=ho
w+to+build+positive+political+image&hl=ro&sa=X&ved=0ahUKEwjrlb
yss4nLAhWC3SwKHQiIBBh8Q6AEILjAC#v=0onepage&qg=how



http://imagelogy.blogspot.md/2013/08/blog-post_9677.html
https://books.google.md/books?id=82hsBgAAQBAJ&pg=PA134&dq=how+to+build+positive+political+image&hl=ro&sa=X&ved=0ahUKEwjrlbyss4nLAhWC3SwKHQiBBh8Q6AEIJDAB#v=onepage&q=how
https://books.google.md/books?id=2B5Ac5_oo4gC&pg=PA7&dq=how+to+build+positive+political+image&hl=ro&sa=X&ved=0ahUKEwjrlbyss4nLAhWC3SwKHQiBBh8Q6AEILjAC#v=onepage&q=how

