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Rezumat

Studiul face o analiza a fenomenului propagandei. Mai intdi se descrie
evolutia fenomenului: aparitia primilor propagandisti in persoana lui Henric al
Vill-lea care a fost primul planificator al unor campanii deliberate de propaganda
politica sponsorizate de stat; apoi crearea primei institutii oficiale scopul prin-
cipal al careia este propagandistic, dupa care infiintarea in Alsacia a asociatiei
“Propaganda’ - prima aparitie modernd a propagandei, ca mai apoi, la randul
sdu, Napoleon sd construiascd primul stat bazat pe propagandd oficiald. In al
doilea rdnd, se analizeaza aspectele teoretice ale fenomenului propagandistic,
tipurile majore ale propagandei, precum §i prezenta acestui fenomen in viata
politica si sociald contemporanad.

Cuvinte-cheie: propaganda, fenomenul propagandei, tipuri de propaganda,
notiunea si conceptul de propaganda, modelul propagandistic, forme de propaganda

CONCEPTUAL REFLECTION ON THE
NOTION OF PROPAGANDA: HISTORY AND
RELEVANCE

Abstract

The study analyzes the phenomenon of propaganda. Firstly, it describes the
evolution of the phenomenon: the emergence of the first propagandists in the
person of Henry VIII, who was the first planner of deliberate campaign of state-
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sponsored political propaganda, then the creation of the first official institutions,
the main purpose of which was propaganda; after that the establishment of the
association “Propaganda” in Alsace - the first appearance of modern propa-
ganda; and then, in his turn, Napoleon built the first state based on official propa-
ganda. Secondly, it considers the theoretical aspects of the propaganda phenom-
enon, propaganda’s major types and the presence of this phenomenon in contem-
porary political and social life.

Keywords: propaganda, propaganda phenomenon, types of propaganda, the
notion and the concept of propaganda, propaganda model, forms of propaganda

Ca manipulare a convingerilor si comportamentului populatiei prin
folosirea de simboluri si discursuri, propaganda a fost un fenomen domi-
nant al secolului al XX-lea. Termenul a dobandit o conotatie depreciativa
datoritd implicatiilor utilizarii propagandei de cétre regimurile totalitare.

Prima definitie, a propagandei i-a apartinut lui Harold Lasswell in
cartea “Tehnicile propagandei in razboiul mondial” publicata in 1927 [1].
Institutul de Analiza a Propagandei, infiintat in 1937 la Cicago, a formulat
o altd definitie a acestui fenomen, inspiratd din opera lui Harold Dwight
Lasswell, care spunea ca propaganda, in general, este management de
atitudine colectiva prin manipularea unor simboluri semnificative. Aceasta
definitie noteazd cd propaganda constd in exprimarea opiniilor sau a
actiunilor efectuate in mod deliberat de cétre indivizi sau grupuri, cu scopul
de a influenta opiniile sau actiunile altor persoane sau grupuri pentru scopuri
prestabilite prin manipulari psihologice [2].

Propaganda 1si are insd inceputurile in negura istoriei. Inci din zorii
constiintel umane, a fost si a ramas in firea oamenilor aceasta nevoie de a se
convinge, influenta, persuada, insela, minti unii pe altii. Hotarul dintre
convingere, influentare, ingelare, persuasiune i minciund este foarte usor de
trecut. Depinde doar de interesele sau, altfel spus, de motivatiile individului.
Morala dominanta in epoca, sau in locul respectiv, joaca un rol important in
balansul optiunilor dintre convingere si minciuna. Doar atunci cand nu reuseste
“prin vorbe”, omul “civilizat si educat” recurge la fortd, violenta, razboi.
Chiar si 1n faza razboiului, a confruntarii violente, metodele “pasnice” enu-
merate mai sus nu sunt uitate, ci, doar adaptate noii stari de lucruri. Acesta
este terenul fundamental de confruntare pe care l-a identificat si teoretizat
Sun Tzu [3] acum 2500 de ani si dincolo de care tot ce se poate adauga este
doar un nou decor pentru aceleasi personaje, dar in haine diferite.

Sun Tzu nu avea la dispozitie notiunea de propaganda, nicidecum pe
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cele de razboi psihologic sau de dezinformare, utilizate si teoretizate astazi
cu prea multa sigurantd, dar invataturile lui Sun Tzu pot fi usor revendi-
cate de strategii militari, precum si de politicieni, pentru ca se bazeaza pe
eterna naturd umana, pe tariile si slabiciunile ei, pe bunul simt incd nealterat
de tehnologii, concepte si orgolii [4].

In societitile moderne, propaganda politici are un rol esential in
informarea, dar si in manipularea maselor, carora li se prezintd o anumita
imagine, care, nu o data inlocuieste realitatea. Cetatenilor li se cultiva o anumita
imagine care, realizatd cu profesionalism, pare a fi realitatea insasi. Acestia
ajung sa creada Intr-o asemenea imagine $i nu-si mai pun problema daca ea
este sau nu veridica. Toate acestea trebuie intelese in contextul perioadei de
afirmare a maselor, a mass-mediei i mai ales a revolutiilor. Asa cum revolutiile
nu pot fi infaptuite fara participarea nemijlocita a maselor, tot asa propa-
ganda a fost necesara liderilor revolutionari pentru a declansa, si apoi pentru
a mentine, spiritul si energia psihica revolutionara in rindul multimilor. Alaturi
de discursurile publice, mass-media epocii respective a fost vehiculul preferat
de transport al mesajelor si al revolutiilor dinspre lideri spre mase. Obiectivul
politic revolutionar si necesitatea diseminarii mesajelor aferente acestuia au
fost miezul si, respectiv, motivatia primelor demersuri propagandistice
indreptate asupra maselor cu ajutorul mass-media.

Cine au fost primii propagandisti? Intdietatea cronologica a demersu-
rilor propagandistice se da intre Marea Britanie si Franta. Istoricul britanic
Philip Taylor considera, ca regele Henric al VIII-lea a fost primul planificator
al unor campanii deliberate de propaganda politica sponsorizate de stat. Regele
Angliei a initiat iesirea Angliei de sub autoritatea catolica a Papei i convertirea
englezilor la Biserica Anglicana in baza Actului de suprematie semnat de el
in 1534 [5]. La acea data, termenul de propaganda nici nu aparuse inca.

Aurmat, apoi, anul 1622, cand Papa Grigore al XV-lea [6] a pus bazele,
prin bula Indiscutabili divinae de la 6 ianuarie, instituint Congregatio de
Propaganda Fide (Congregatia pentru propagarea credintei), ulterior, in 1982,
titulatura fiind schimbata in Congregatia pentru evanghelizarea popoarelor
[7]. Noucreata institutie a Sfantului Scaun — condusa de un cardinal-prefect
al propagandei, mai avand alaturi si alti treisprezece cardinali, doi episcopi si
un secretar — avea misiunea de a sprijini raspandirea catolicismului in teritoriile
non-catolice din lume. De mentionat, cd activitatea congregatiei continua
neintrerupt pand in zilele noastre. Acest moment este semnificativ in istoria
propagandei, deoarece marcheazad aparitia primei institutii oficiale scopul
principal al careia este propagandistic [8].
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Francezul Jean Marie Domenach fixeaza prima aparitie moderna a
propagandei in contextul Revolutiei Franceze, in Alsacia, unde in 1793 a
fost infiintatd o asociatie cu numele de “Propaganda”, avand drept scop
raspandirea ideilor revolutionare [9].

La randul sau, Napoleon a creat primul stat bazat pe propaganda
oficiala, chiar daca el nu a avut o institutie speciald in acest sens [10]. Abia
apoi, spune Taylor, dupa campania europeana de propaganda a lui Franklin
in favoarea independentei Statelor Unite (o forma a ceea ce astdzi numim
“diplomatie publicd”) siexperienta Revolutiei Franceze, Napoleon a inceput
sa-si construiascd o imagine publica de erou revolutionar capabild sa-i
asigure platforma unei viitoare cariere politice incd din timpul campaniei
din Italia (martie 1796 - octombrie 1797), atunci cand a transformat cele
doua ziare militare sponsorizate de guvern Courrier de I’Armee d’Italie si
La France vue de I’Armee d’Italie menite sa sustind moralul trupelor
franceze, in vectori de proiectie a personalitatii sale, asociind mereu numele
sau oricarei victorii sau actiuni eroice de pe front. Preocupat constant de
consolidarea si amplificarea imaginii sale publice in tara, Napoleon a stiut
ca prin depese, buletine, proclamatii, sd-si creeze, inclusiv pe timpul
controversatei campanii din Egipt din 1798-1799, o imagine de general
invincibil, de icoand triumfatoare a Frantei. Portretul sau a inceput sa fie
multiplicat de comercianti pe diferite produse, incepand de la cutii de
bomboane sau in ziare si carti, eforturile sale mergand pana la alegerea sa
in Institutul Francez in 1798 ca matematician, pentru a-si completa profilul
de militar de succes, dar cazon, cu cel al unui intelectual rafinat. Una dintre
primele masuri luate de Napoleon in momentul in care a devenit prim con-
sul al unei tari, ce-si proclamase recent libertatea drept un ideal suprem si
un mod de viatd, a fost introducerea unei cenzuri stricte si suprimarea in
perioada 1800-1801 a 64 de publicatii din cele 73 care apareau in Franta, in
baza unui rationament ramas celebru: Trei ziare ostile sunt mai de temut
decdt o mie de baionete... Daca as fi avut o presad libera, nu as fi rezistat (la
putere, n.a.) mai mult de trei luni [11].

Mai detasat de orgoliile occidentale, istoricul bulgar Ivan Ilcev [12]
semnaleaza faptul, ca in nici o enciclopedie americana sau engleza de dinainte
de 1920 nu apare o explicatie a cuvantului propaganda. Acesta apare in cateva
dictionare europene abia in prima jumatate a secolului XIX astfel:

- cuvantul propaganda se foloseste in limbajul politic ca un repros
fata de societdtile secrete, care propaga opinii §i principii vazute cu groaza
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si repulsie de catre majoritatea guvernelor [13] - conform Dictionarului
de stiinta, literatura si arta al lui W. Brandt de la inceputul secolului XIX;

- cuvant utilizat la inceput pentru indicarea propagarii principiilor
religioase, in ultimul timp se foloseste §i pentru propagarea principiilor
politice si revolutionare - in Dictionarul englez-german si german-englez
publicat la Leipzig in 1847 [14].

Din aceste cateva exemple din preistoria propagandei rezulta caracterul
politic si revolutionar din ce in ce mai pronuntat al acestei forme de
influentare In masa prin intermediul comunicarii, fara ca aceasta sd poarte
o conotatie negativa excesiv de puternica, cu toate cd provoca repulsie
onorabilelor guverne occidentale ale secolului al XIX-lea din cauza celor
carora era atribuita.

In fond, propaganda nu a constituit o preocupare majora nici pentru
cercetatorii si nici pentru politicienii secolului al XIX-lea, atata timp cat
potentialul de impact, Incd modest, al mass-mediei din epoca nu indicd un
nivel de amenintare ridicat privind efectele acesteia asupra maselor. Acest
lucru s-a intamplat abia odata cu primul razboi mondial, atunci cand propa-
ganda a intrat, oficial si institutional, pe prima scena a confruntarilor politice
si militare, cauzand de efecte notabile atat pe termen scurt, cat si pe termen
lung. Experienta acelor vremuri l-a facut pe Edward Bernays (1891-1985),
cel ce va fi considerat “parintele relatiilor publice” sa creada cd publicul
este 0 masa de manevra, care permitea modelarea sa de catre comunicatori
experimentati si interesati [15]. In 1917 el si-a oferit serviciile Comitetului
de Informare Publica condus de jurnalistul George Creel, unde a aplicat cu
succes o procedura de lucru ce va deveni clasicd nu numai in relatiile publice,
dar si 1n orice actiune deliberata de influentare in masa: cercetare, analiza,
planificare, actiune, feed-back.

In perioada de lucru in Comitetul Creel, Edward Bernays l-a cunoscut
pe jurnalistul Walter Lippmann, cel care avea sa scrie imediat dupa razboi
influenta sa lucrare Opinia publica. Bernays a recunoscut ca, fara a stapani
notiunile de baza ale comunicarii sociale din acea vreme, era un admirator
al lui Gustave Le Bon, cel care formulase si argumentase in a sa Psihologie
a multimilor, publicata in 1895, “legea unitatii mintale a maselor”.

Potrivit lui Kunczik, conceptia lui Bernays despre relatii publice se
putea sintetiza in ideea ca “indivizii inteligenti pastreaza stabilitatea
societdtii gi impiedicd, spre avantajul tuturor, haosul”[16]. In consecinta,
Bernays si-a construit teoriile si campaniile de relatii publice pe trei prin-
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cipii ce au fost integral sau partial preluate si de propaganda national-
socialista germana: /. ateism, 2. freudianism din convingere, 3. credinta ca
manipulatorii opiniei publice, caracterizati prin constiinta responsabilitatii
sociale, trebuie sa actioneze pe ascuns §i pot §i trebuie sa desfasoare
campanii PR abil concepute cu scopul de a mana turmele umane in staulele
potrivite [17].

Tot inainte de declansarea Primului Razboi Mondial se afirmase in Europa
nu numai Gustave Le Bon, dar si francezul Gabriel Tarde, care publicase in
1884 Darwinism natural, darwinism social, iar in 1890 Legile imitatiei. In
Statele Unite, inca din 1913, psihologul John Watson lansase conceptul de
“behaviorism”, ce avea sa faca cariera in lumea anglo-americana. Toti acesti
ganditori si ideile lor, ce desteleneau terenul virgin al comunicarii in masa si
influentarii sociale, nu puteau ramane necunoscuti si indiferenti scriitorilor
britanici consacrati de la Crewe House (precum H.G.Wells, Arthur Conan
Doyle, John Galsworthy, Thomas Hardy sau romancierul si agentul MI-6
Somerset Maugham) sinici sefului acestora, Lordul Northcliffe, ei fiind autorii
remarcabilelor reusite propagandistice britanice din timpul primului razboi
mondial. Chiar si Hitler a preluat - fie numai i din publicatiile de popularizare
a stiintei - atat teoriile privind manipularea opiniei publice ale lui Bernays (se
spune ca Goebbels pastra pe noptiera traducerea cartii acestuia), cat si
conceptiile lui Gustave Le Bon privind psihologia maselor, afirmand in 1937:
Capacitatea de perceptie a marii mase este limitata, nivelul de intelegere
redus, dar in schimb este mare capacitatea de uitare. Din acest adevar se
trage concluzia ca orice propaganda de efect trebuie sa se limiteze doar la
putine puncte, care trebuie sd fie utilizate sub forma unor parole, atata timp
pdna ce in mod cert chiar si ultimul va intelege dintr-o astfel de parola ceea
ce este dorit sd fie inteles [18].

Studierea stiintificd a fenomenului propagandei a fost deschis in 1928
de acelas Edward Bernays. In acel an a fost tiparitd lucrarea Propaganda,
intr-o editura newyorkeza, prilej pentru Bernays de a sublinia, cad manipularea
stiintificd a publicului este un act necesar pentru ca el preintampind haosul
si conflictul in societate [19]. Chiar din primele pagini autorul a tinut sa
specifice faptul ca acei care manipuleaza mecanismul ascuns al propagandei
constituie guvernul din umbra care conduce cu adevarat statul.

Problematica lucrarii lui Bernays, care nu este una ce straluceste prin
volum, ci prin ascutimea observatiilor autorului, este pusa in lumina prin
insasi titlurile celor XI capitole: Organizand haosul, Noua propaganda, Noii
propagandisti, Psihologia relatiilor publice, Afacerile si publicul, Propa-
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ganda si conducerea politica, Activitatile financiare si propaganda, Propa-
ganda in domeniul educatiei, Propaganda in serviciul social, Arta si stiinta,
Mecanismele propagandei.

Edward Bernays observa ca propaganda apare intr-o lume in care
puterea a trecut de la regi la multime, deci de la o minoritate la majoritate.
Insi el atrage atentia asupra unui mare pericol: Minoritatea a descoperit un
puternic ajutor in actiunea de influentare a majoritatii. Este posibil sa
manipulezi gdndirea maselor si acestea isi vor irosi noua putere in directia
doritd de tine. In structurile prezente ale societdtii (sd nu uitdm cd aceste
randuri au fost scrise la 1928 - n.n.) aceasta practica este inevitabila [20].

Concluzia lui Bernays este una optimista: Propaganda nu va muri
niciodata - omul inteligent trebuie sa realizeze ca propaganda este un in-
strument modern prin care poate lupta pentru scopuri productive si sa ajute
la instaurarea ordinii in fata haosului [21].

Aspectele teoretice ale fenomenului propagandistic au fost dezvoltate
side filosoful si sociologul francez Jacques Ellul (1912 - 1994) - teoreticianul
francez al propagandei. Acesta este binecunoscut pentru teoria societatii
tehnologice lansate in plin razboi rece, dezvoltata in lucrarea The Techno-
logical Society, precum si pentru mai multe carti pe tema propagandei [22].
Contributia lui Ellul este importantd daca avem in vedere faptul ca el discuta
fenomenul propagandistic in cadrul mai larg al societétii tehnologice. Este
prilejul de a face distinctia intre propaganda de agitatie si propaganda
integrata. Ultima era consideratd necesara societatii tehnologice in vederea
dezvoltarii, fiind in acelasi timp utild pentru scopurile acesteia. Pentru a
obtine o imagine cit mai clara a fenomenului propagandistic in evolutia sa
de-a lungul secolului XX, istoricul militar Calin Hentea [23], cel mai versat
cunoscator al fenomenului propagandei din Romania, considera ca este
necesara aplicarea a doud criterii. Primul este desigur cel cronologic, dar
acestuia trebuie sa 1 se alature cel al caracterului regimului politic al statului
in care s-a desfasurat propaganda, respectiv stat liberal democratic si stat
totalitar (comunist / fascist). Succesiunea cronologica a evenimentelor
permite observarea evolutiei fenomenului propagandistic, dar aceasta
evolutie a cunoscut trasaturi specifice generate de conditiile politice si sociale
existente in statele cu regimuri democratice, respectiv totalitare. Aceste
configuratii deosebite ale propagandei desfasurate in statele democratice
fatd de cele totalitare s-au reflectat in solutiile institutionale si operationale
adoptate si mai putin in natura profunda a fenomenului.

Propaganda, asa-zis democratica (pentru a o deosebi de cea totalitard),
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a fost discontinud pe tot parcursul secolului XX: institutiile dedicate
propagandei au fost infiintate si au functionat ca atare doar pe timpul
razboaielor, pentru a fi desfiintate o dati cu revenirea la starea de pace. In al
doilea rand, propaganda democratica nu a avut un caracter total, in sensul
de a fi prezentd in cvasitotalitatea actelor politice si sociale ale intregii
societdti. Nici chiar atunci cand interesele vitale ale natiunii aflate in razboi
erau amenintate, propaganda nu a putut atinge forme paroxistice, fie datorita
profilului psiho-social national, fie datoritd inevitabilelor mecanisme de
reglare a societdtii, generate de principiul libertatii de exprimare a diversitatii
opiniilor, mecanisme prin care erau temperate orice excese.

Propaganda democratica nu a fost construitd pe argumente ideologice
sau rasiale, ci pe baza interesului individual (al unei persoane fizice sau
juridice) conjugat cu cel national, chiar daca consensualitatea acestuia a fost
uneori contestatd si contracarata - aga cum au facut-o izolationistii americani
din timpul celor doua razboaie mondiale sau pacifistii si ecologistii din timpul
Rézboiului Rece. Chiar daca autoritatile aflate la putere in statele democratice
au aplicat, cu deosebire in timp de razboi, cenzura informatiilor, nici la acest
capitol nu s-au produs acele excese caracteristice statelor totalitare. Prin natura
structurii politice si sociale a societatilor din statele democratice, propaganda
nu a putut fi violenta si in intregime coercitiva, adicd audientele tintd sa nu se
fi putut eschiva obsedantelor mesaje propagandistice. Aceste elemente
caracteristice credem ca traseaza o linie de demarcatie intre cele doud forme
de propaganda, democratica si, respectiv, totalitara.

Cronologic, statele totalitare care au dezvoltat si institutionalizat propa-
ganda, ridicand-o, dupa primul razboi mondial, la nivelul politicii de stat
au fost Rusia Sovieticad/Uniunea Sovietica, Italia fascistd, Germania nazista
si Japonia militaristd. Dupa cel de-al doilea razboi mondial, acelag model
propagandistic poate fi identificat si in alte state conduse de regimuri
totalitare comuniste, precum cele din China sau Coreea de Nord, Vietnam
sau Cuba, Romania, desigur cu particularitétile specifice locale.

Pe baza practicilor dovedite de aceste state, se pot evidentia cateva
caracteristici comune ale propagandei totalitare, si anume:

- a avut un centru unic de comanda si directiva politicd institutionala;

- a fost totald, adica a afectat toate sectoarele vietii politice, sociale si
culturale ale statului respectiv;

- s-a centrat pe cultul personalitdtii liderului cu ambitii mesianice
(Fihrerul Hitler, Tatuca Stalin, Conducatorul Ceausescu, Mao Zedon, Fi-
del Castro - El lider Maximo);
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- a fost impusa obligatoriu celor aflati sub autoritatea statului respectiv;

- a beneficiat de un puternic sistem de cenzurd impus prin forta
autoriatilor statului;

- a fost aplicata sistematic si pe scara larga, printr-un efort sustinut
asupra Intregii populatii;

- a fost sustinutd 1n principal pe argumente ideologice (fasciste, national-
socialiste, marxist-leniniste), la care s-au adaugat, intr-o masura mai mare
(Germania) sau mai micd (Rusia), aspecte de ordin rasial sau nationalist;

- efectele acestei propagande totalitare in afara granitelor in care a fost
creatd, au fost reduse (cu notabilele exceptii ale unor intelectuali care au
fost sedusi de o retorica complicata si pe alocuri idealistd) din considerente
de credibilitate si receptivitate.

Toate aceste caracteristici [24] desprinse din practica propagandistica
a statelor totalitare comuniste, fasciste sau naziste au determinat in buna
masurd Incadrarea conceptului de propaganda intr-o perceptie definitorie
care a supravietuit celor care i-au dat viata.

Intr-o lucrare publicata in 1988, politologii americani Edward Herman
si Naom Chomsky au lansat si sustinut teoria modelului propagandistic
[25]. Cei doi au analizat lumea mass-media si au ajuns la concluzia, cu care
suntem de acord, ca datorita organizarii industriei media in corporatii, identic
cu alte sectoare economice, aceasta a inceput sa fie supusa acelorasi reguli
si presiuni cdrora le este datoare sa le faca fatd orice companie multinationala.

Herman si Chomsky pornesc de la realitatea ca mass-media are nevoie
constanti de fluxuri de informatii necesare aproviziondrii zilnice cu stiri. Intr-
un sistem economic industrializat, in care cererea clientilor priveste noutati
despre evenimente globale multiple, sarcina poate fi indeplinita doar de
sectorul corporatiilor care dispun de resursele necesare.

Pentru aceasta, promotorii de stiri, aici incluzand si guvernele, ajuta mass-
media folosind mijloace diverse precum: crearea de facilitati; oferirea
jurnalistilor de copii de pe discursurile oamenilor politici in avans pentru a-si
putea pregati interventiile in avanpremiera; programarea conferintelor de presa
la ore care sa coincida cu transmiterea fluxurilor principale de stiri; folosirea
unui limbaj accesibil pentru redactarea comunicatelor de presa; organizarea
atenta a conferintelor de presa si a oportunitatilor de imagine [26].

Herman si Chomsky 1si testeaza teoria pe evenimente contemporane,
precum razboiul din Vietnam, afacerea Watergate, afacerea Iran-contra sau
evenimentele din Nicaragua. Concluzia la care ajung este una logica:
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Modelul propagandistic este probabil unul din cele mai bine confirmate
din domeniul stiintelor sociale [27].

In istoria propagandei, Germania nazisti si Uniunea Sovieticd sunt
exemple clasice. Metodele folosite (uneori in premierd), ca si rezultatele
obtinute (soldate In majoritatea cazurilor cu pierderi inestimabile de vieti
omenesti si de valori culturale si economice) reprezinta culmi ale fenomenului
propagandei, culmi pe care lumea civilizata spera sa nu le mai atinga niciodata.

Sa facem o succinta caracteristica a acestor doua tipuri de propaganda.

Propaganda de tip marxist-leninistd. Importanta lui Karl Marx si a
filosofiei sale in structura sistemelor comuniste de la inceputul sec. XX
este binecunoscuta. Marx nu poate fi, insa, condamnat decat partial pentru
deviatiile si libertatea pe care urmasii sai (Lenin, Stalin, Mao, Fidel si alti
lideri marcanti comunisti) si le-au asumat in interpretarea operelor sale.
In anul 1912, inainte de a ajunge la putere, partidul comunist si-a infiintat
propriul ziar Pravda. Acesta a ramas pana aproape de sfarsitul secolului,
1991, ziarul puterii comuniste, cenzurand toate informatiile care nu trebuiau
sa ajunga la populatie, practica o politica unica: raspandirea ideilor marxist-
leniniste atat in tara, cat si in strdinatate.

In cartea Propaganda politicd, Jean-Marie Domenach, subliniaza ca
propaganda de tip bolsevic se putea reduce la doua expresii esentiale:
dezvaluirea politica (sau denuntarea) si sloganul [28].

Aceste dezvaluiri, in viziunea lui Lenin, reprezentau scoaterea la iveala
a naturii reale a intereselor egoiste ale claselor dominante din societatile
capitaliste, oferindu-se maselor proletare o imagine clara asupra situatiei si
educandu-le 1n acelasi timp in spiritul activitatii revolutionare. Domenach
considera, ca gasim aici aplicarea concreta a demistificarii marxiste:/[...]
propagandistul leninist trebuie sa dezvaluie adevarul de dincolo de aparente,
adevarul luptei de clasa, si sa nu lase spiritele sa devieze sau sa se
impotmoleasca in explicatii superficiale si false [29].

Sloganul, reprezinta in fapt traducerea verbald a unei fraze ce tine de
tehnica revolutionara si trebuie sd exprime cdt mai clar, mai concis si cdt
mai eufonic obiectivul cel mai important al momentului: fie in perioada
revolutionara, distrugerea adversarului si solidaritatea maselor, fie in
perioada constructiei socialiste, obiectivul planificarii [30]. Domenach
considera, ca sloganul pentru bolsevicinu a fost doar o agitatie fara continut,
cio condensare a tendintei politice din acel moment. Mai mult chiar, sloganul
trebuia sa corespunda nu doar situatiei politice, ci si nivelului de constiinta
al maselor [31].
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Propaganda nazistd, la randul ei, a fost, dupa multi autori, poate cea

mai bine pusa la punct si cea mai eficientd forma de propaganda intalnita
pana atunci. Vorbind despre functiile propagandei, Hitler spunea, ca propa-
ganda nu isi are originea in formarea stiintifica a individului, ci in atragerea
atentiei maselor asupra anumitor fapte, procese, necesitdti, a caror
semnificatie este astfel inclusa pentru prima data in campul lor vizual [32].
In cartea sa de capatai Mein Kampf, Hitler amintea ci propaganda trebuie
ajustata dupa cea mai limitata inteligenta a indivizilor carora le este adresata
si ca propaganda poate fi cu atat mai eficienta cu cat ia mai mult in
considerare emotiile maselor carora 1 se adreseaza.
Initiatd de Adolf Hitler, propaganda nazista a fost structurata si dezvoltata
ingenios de catre ministrul german al propagandei, Joseph Goebbels. Joseph
Goebbels, a intrat in Partidul National-Socialist in 1924, urcand apoi foarte
usor in jerarhia partidului. In anul 1933, o dati cu accederea la putere a
nazistilor, devine ministrul Propagandei Publice, pozitie pe care o pastreaza
pana la sfarsitul razboiului (1945). Sub indrumarea lui Goebbels, Partidul
Nazist 11 infiinteaza propria structura de presa (Eber Verlag), institutie care
detinea peste o sutd cincizeci de tipografii si edituri §i cu un personal propriu
depasind 35 000 de angajati. Cele mai importante principii ale propagandei
in viziunea lui Goebbels [33] erau urmatoarele:

a. Propaganda trebuie planificata si executatd doar sub comanda unei
autoritati;

b. In realizarea planificirii unei actiuni trebuie si se ia in calcul
consecintele propagandei din acea actiune;

c. In implementarea unei campanii de propagandi trebuie si fie
disponibile atat informatiile clasificate, cat si cele operationale;

d. Pentru a fi primitd, propaganda trebuie sa trezeasca interesul audientei
si trebuie sd fie transmisa printr-un mediu comunicational puternic.

Propaganda nazista nu mai era legata de progresul altor tehnici sau
tactici, ci devenea prin forte proprii o tactica in sine, o artd dusa la extrem,
cu legile sale proprii, in care observam ca nu ideea era cea care conta, ci
mai ales cuvantul.

Pornind de la aceste considerente, Domenach conchidea, ca aceasta
este, desigur, cheia succesului propagandei naziste asupra poporului
german: predominanta imaginii asupra explicatiei, a sensibilului frust
asupra rationalului [34].

Prof. univ. dr. Gheorghe Onisoru, Bucuresti, scoate in evidenta si un
al treilea tip/model de propagandd - modelul razboiului rece [35]. Acest
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model este un produs al conflictului dintre cele doua blocuri opuse ideologic,
care a dominat relatiile internationale peste 40 de ani. Temele majore ale
modelului sunt legate de cursa spatiald, bomba atomica, teoria dominoului,
zidul Berlinului sau criza rachetelor cubaneze, pentru a ne opri doar la o
scurta selectie. In Statele Unite au folosit mijloacele cu cel mai mare grad
de impact, pornind de la filmele produse la Hollywood si trecand prin
literatura, afise si alte forme ale propagandei. Administratia americana a
folosit din plin serviciile secrete pentru a creste randamentul actului
propagandistic. In acest sens, trebuie subliniat rolul jucat de posturile de
radio Europa Libera, Vocea Americii sau Radio Libertatea. De asemenea,
opera lui George Orwell [36], in special Ferma animalelor, dar si 1984,
s-a constituit intr-un excelent material utilizat pentru a critica sistemul
totalitar sovietic, desi numele Uniunii Sovietice nu aparea in aceasta alegorie
in care eroii nu erau oameni, ci animale.

In partea opusd, Uniunea Sovietica va folosi intregul arsenal propa-
gandistic al statului, folosind aceleasi mijloace precum rivalii americani.
Accentul cddea 1nsa pe dorinta de pace a puterii sovietice, prezentata in
opozitie cu ,,imperialismul american”.

Succesele inregistrate de cei doi competitori, mai ales in cursa spatiala
si cea nucleard au reprezentat elemente de baza pentru creatorii de
propagandd. Prima bomba atomica sau cu hidrogen, primul om in spatiu
sau primul astronaut care paseste pe un alt corp ceresc sunt teme principale
in ambele tabere. Pe acelasi palier se afla imaginea, care presupune utilizarea
unei tipologii continand mesaje si idei. Eficienta mesajului transmis prin
imagine creste daca este simplu, emotional, credibil si intereseaza receptorul
(sau receptorii). Este motivul pentru care propaganda este indispensabila
pentru succesul unei operatiuni de imagine.

Astazi, propaganda este difuzata mai ales prin mijloacele oferite de
radio si televiziune, prin presa scrisa, dar si prin actiuni cu impact mediatic,
cum sunt colocviile, seminariile, sesiunile stiintifice sau dezbaterile. Putem
vorbi despre existenta unei actiuni propagandistice tipice pentru perioadele
de razboi, dupa cum latura religioasa este bine reprezentatd. Victoria
O’Donnell si Garth Jowett [37] au propus, in 2006, urmatoarele trei tipuri
majore de propaganda, in functie de sursa:

1. Propaganda alba sau deschisd - propaganda care provine de la o
sursa indentificatd corect §i care comunica informatii corecte, insa maniera
de prezentare este una tendentioasa.

2. Propaganda neagra sau ascunsa - propaganda a carei sursa este
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falsa, iar continutul sau cuprinde inventii, fabricatii, minciuni de cele mai
variate tipuri. Acest tip de propaganda, bazat pe informatii fabricate, puse
de multe ori pe seama unor surse inexistente, este denumit adesea
dezinformare sau mare minciund.

3. Propaganda gri - constituie forma de propaganda care provine de
la o sursa care ar putea sa fie sau sa nu fie corect identificata, iar acuratetea
informatiei nu este sigura. Propaganda gri este frecvent utilizata in actiuni
de dezinformare, deoarece contine informatii practic reale, combinate cu
informatii integral false, si care creeaza per ansamblu un aspect aparent
precis, dar greu de verificat [38].

in anul 2014 am fost martorii aparitiei unei noi forme de propagandi
- ..razboi hibrid”. Strategii NATO au fost complet luati prin surprindere in
primdvara acestui an de aparitia peste noapte si de nicdieri a zeci de mii de
trupe fard insemne militare inarmate pana in dinti care au ocupat Crimeea in
cateva zile, in vreme ce Moscova, tuna si fulgera impotriva ,,fascistilor”, care
ar fi ocupat guvernul de la Kiev si l-ar fi fortat pe presedintele ,legitim”
Viktor lanukovici sa se exileze la Moscova. A fost primul contact cu ,,razboiul
hibrid”, inventia strategica prin care Rusia incearca — si pAnd acum a reusit —
sa isi proiecteze puterea in afara propriilor granite si sa compenseze deficitul
de inzestrare militard in comparatie cu Occidentul [39].

Raézboiul hibrid sau ,,non-liniar” este, potrivit profesorului Mark Galeotti
[40] de la New York University, un razboi postmodern, nedeclarat niciodata
in mod oficial, dar purtat in permanenta cu mijloace militare si non-militare,
de la operatiuni sub acoperire la atacuri cibernetice si chiar pana la
operatiuni masive de lobby. Si, desigur, vaste ofensive propagandistice
indreptate impotriva singurului adversar pe care l-a recunoscut Rusia vreodata:
Vestul democratic. Dificultatea pentru Occident si pentru NATO — alianta de
secol XX prin excelenta — este sd se adapteze la aceste forme perverse de razboi
al secolului al XXI-lea. Cum te aperi intr-un asemenea razboi? — se intreaba
Galeotti? - Nu te poti apara cu tancurile impotriva atacurilor si nu poti lansa
rachete de croaziera pentru a opri propaganda ostila.

Abia dupa anexarea Crimeii au identificat expertii occidentali
teoreticienii rusi ai razboiului hibrid si au descoperit ca mai ales generalii,
fie ei de marina sau artilerie, au teoretizat aceastd noud arta. Insusi seful
marelui Stat Major, generalul Valeri Gherasimov, a scris inca din februarie
2013 intr-o publicatie militara cd ,,in secolul al XXI-lea asistam la stergerea
granitelor dintre starea de rdzboi si cea de pace. Rolul mijloacelor non-
militare pentru atingerea scopurilor politice si strategice a crescut si in multe
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cazuri acestea au depasit armele in ceea ce priveste eficienta. Directia de aplicare
a metodelor de conflict s-a mutat catre utilizarea pe scara larga a mijloacelor
politice, economice, informationale, umanitare si a altor masuri non-militare.
Toate acestea sunt suplimentate prin masuri militare acoperite, inclusiv prin
actiuni de conflict informational si actiuni ale fortelor speciale” [41].

Ceea ce s-a petrecut in Ucraina incepand din martie 2014 si pana in
martie 2015 a fost numit ,,razboi hibrid”, un concept ce asteapta inca teoretizari
si dezvoltari. In ceea ce ne priveste, vom considera ,rizboiul hibrid” drept o
forma de conflict interstatal nedeclarat si neconventional, desfasurat deschis
sau acoperit pe multiple planuri: politic, militar, diplomatic, economic, ener-
getic, financiar, propagandistic, mediatic, cibernetic, subversiv. Razboiul hibrid
s-ar putea traduce printr-o forma neconventionald si neligiferatda de razboi
informational, in care componentele cinetice desfasurate de fortele speciale
detin o pondere substantial mai mare. Potrivit analistului politic Dan Dungaciu,
,rdzboiul hibrid” combina interventiile militare cu cele non-militare, societale,
agresorul urmarind exploatarea unor slabiciuni ale inamicului sau precum
tensiunile etnice, coruptia si labilitatea institutiilor sale, dependentele si
vulnerabilitatile economice ale acestuia [42].

Noua forma de confruntare pe multiple planuri, initiata de Rusia, dar
in care s-a antrenat si Occidentul, alaturi de SUA, trebuia numita intr-un fel
care sd se deosebeasca de celelalte forme de razboi cunoscute. O prima
caracteristica a Razboiului hibrid este lipsa declaratiilor formale de razboi
dintre state, ceea ce ofera avantajul oricaror manevre diplomatice si politice.
Legile consacrate ale razboiului pe plan international sunt ignorate
intentionat, ca urmare a faptului ca aceasta forma de conflict inca nu a fost
codificata ca atare. Spre deosebire de alte forme de razboi, in cel hibrid
componenta economica (sanctiuni, embargouri, fluctuatia dirijata de preturi,
jocurile pietei libere) este foarte importantd. Propaganda, ce insoteste orice
forma de conflict, foloseste, in cazul celui hibrid indeosebi, mesaje religioase
(ortodoxie vs. catolicism) si nationaliste, si nu ideologice. De altfel, propa-
ganda joaca, in cadrul razboiului hibrid, un rol la fel de important cu cel al
fortelor speciale sau al sanctiunilor economice si manevrelor diplomatice.
Razboiul propagandistic lansat de Rusia (prin extinderea rolului "televiziunii
de stiri” a Kremlinului, RT, si prin lansarea unui serviciu-mamut de radio si
de website-uri de stiri, botezat Sputnik) nu este o metafora, este parte a
unui razboi cat se poate de real, chiar daca hibrid, impotriva Occidentului
democratic. Uniunea Europeand, desi constientd de influenta nocivd a
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propagandei ruse, ezitd sa creeze propria institutie media care sd contracareze
ofensiva Kremlinului din scrupule etice si birocratice

Prin urmare, putem conchide, ca propaganda este un fenomen impor-
tant al sistemului international actual si ca existd premisele necesare evolutiei
si dezvoltarii sale. Chiar dacd la inceputul mileniului al I1l-lea, institutii
oficiale sau politici de stat dedicate expres propagandei nu mai reprezinta o
realitate pregnantd, fenomenul propagandei ramane prezent in viata politica
si sociala a societatii omenesti, dar in forme mult mai sofisticate, eufemistice
si subtile, generate de capacitatile tehnologice ale erei informationale.
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